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Teesid: Internet mgjutab huumori télkimist mitmel moel, avaldades toimet néi-
teks tekstide levikukiirusele, aga ka sisule. Selle meedialiigi méjud on eriti ilmsed
siis, kui taaskasutatakse —kohandatakse ja tolgitakse — peamiselt ingliskeelsetest
nalja- ja meemikogumitest parinevaid tekste.

Artiklis antakse iilevaade dopingukasutamise kui vaikimise ja varjamisega
seotud tabulise kditumise ja sellega seotud hoiakute kajastamisest internetimee-
mides, vorreldes kahte korpust, mis hélmavad kahte rahvusvahelise mo6tmega
dopingujuhtumit. 2012. aastal aset leidnud Lance Armstrongi ja 2019. aasta
veebruaris Seefeldis pohja suusaalade maailmameistrivoistlustel lahvatanud
Aadrilaskmise juhtumitega seotud meemikorpusi analiiiisitakse globaalsest ja
lokaalsest vaatenurgast, et vilja selgitada korduvaid mustreid ja erinevusi ning
motestada seeldbi huumori sisu ja vormi moéjutavaid levikuprotsesse. Kahte juh-
tumit késitleme kohalikul ja tiileilmsel tasandil vialjenduva kultuuritélke protses-
sina. Analiitisi aluseks on Limor Shifmani meemiuurimused ja Sara Cannizzaro
(2016) kultuurisemiootiline télketeooria, mis pohineb Juri Lotmani téodel ja tugi-
neb viitele, et igasugust teadmist voib vaadelda pideva semiootilise “sissetungina”
“teise territooriumi” struktuuridesse (Lotman 1992), mille tulemusena siinnib
loominguline kohanemine. Uurimus annab kahe dopinguskandaali meemiainese
néitel aimu semiootiliste tihikute — meemide — kohanemismehhanismide kohta
veebikeskkonnas.

Marksonad: dopingufolkloor, folkloristika, huumor, kultuurisemiootiline tolge,
spordifolkloor, spordimeemid

Sissejuhatus
Veebisuhtlus, mis voimaldab teabe kiiremat ja laiemat levikut, peegeldab tihtlasi

globaliseerumise ja lokaliseerimisega seotud pingevalju (Cronin 2003: 10-17).
Need pinged avalduvad ka huumorivormis. Uues meedias leviva huumori

http:/lwww.folklore.eeltagused/nr7i/laineste_voolaid.pdf



Liisi Laineste, Piret Voolaid

télkemehhanismid on histi jalgitavad vaikestes keeltes, mis kohandavad oma
keele- ja kultuuriruumile suurte (enamasti ingliskeelsete) meemikogumite
tekste (Coscia 2013: 100-101). Voitlus kujundlikult 6eldes digitaalse dzungli
nutikaima tiitlile — ehk siis selle nimel, kes suudab postitada parima meemi —
motiveerib internetikasutajaid leidma parimat sisu, seda imber tegema ja
kohandama. Selleks poordutakse eri veebikeskkondades ja keeltes leiduvate
allikate poole, millega ollakse varem tuttavad voi kokku puutunud ning
ammutatakse muudest kontekstidest meemide sisu ja vormi.

Artikli eesmark on analiiiisida meemide tolkemehhanisme ja toimesuundi
(globaalsest lokaalseks ja/voi vastupidi) ehk siis protsessi, mis on tédnapieva
veebikultuuri kohanemise nurgakivi. Kirjeldades humoorikates meemides lei-
duvaid korduvaid ja erandlikke mustreid tuvastame nii holpsasti kohandatavad
kui ka tolkimatud elemendid. Nende infovaartus ja olulisus auditooriumile
ning kasutatavad huumorimehhanismid on eduka levitamise aluseks. Uurin-
gus kasitleme jargmisi kiisimusi: millised teemad korduvad iilemaailmselt ja
millised on eelkodige kohalikud? Milliseid globaalseid ja kohalikke popkultuuri
narratiive kasutatakse meemide konstrueerimisel? Kui hasti saab meeme tolki-
da globaalsest kontekstist kohalikku? Mis on télkimatuse peamised pchjused?
Milliseid huumorimehhanisme kasutatakse koige sagedamini? Nendele kiisi-
mustele saadud vastused aitavad selgitada meemide kohanemist kultuurilise
tolke protsessis.

Juhtumianaliiiis keskendub 2012. aastal ja 2019. aastal lahvatanud dopin-
guskandaalidele ning neile jirgnenud meemiloome puhangutele internetis.
Esimene neist vottis sihikule USA jalgratturi Lance Armstrongi (siind 1971),
kes alustas oma profiratturi karjaari 1992. aastal ja saavutas sel alal markimis-
vaarset edu. Temast sai kogu maailmas tuntud spordikangelane. 1995. aastal
diagnoositi tal viahk, mille ravi osutus edukaks. Sangari positsiooni tugevdas
positiivne tihiskondlik kuvand: niiteks asutas ta vahiravijargsele taastumisele
suunatud heategevusfondi Livestrong. 2012. aastal aga tunnistati Armstrong
stitidi dopingu pruukimises ja talle ma4rati eluaegne voistluskeeld koigil spordi-
aladel. Teine juhtum puudutab Eesti oliimpiamedalisti Andrus Veerpalu (keda
ennast stitidistati 2011. aastal dopingutarvitamises; vt Voolaid & Laineste 2013)
poega Andreas Veerpalu (siind 1994) ja Karel Tammjarve (stind 1989). Kaks
viimatinimetatut vahistati 2019. aasta veebruaris Austrias Tiroolis Seefeldis
pohja suusaalade maailmameistrivoistlustel politseioperatsiooni Aadrilaskmine
(Aderlass) kaigus. Molemad noorsuusatajad vahistati koos viie teise suusa-
tajaga kahtlustatuna hapnikuga rikastatud vereiilekannete, nn veredopingu
tarvitamises, et parandada oma sportlikku voimekust, mida nad hiljem ka ise
tunnistasid.
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Huumor globaliseeruvas maailmas

Huumor ei iileta riigi- ja keelepiire alati edukalt, sest iithes kultuuriiimbruses
stindinud nalja v6ib olla raske moista valjaspool talle omast konteksti (vt ka Lu
et al. 2019). Globaalse maailma tingimustes laiendavad aga inimesed pidevalt
oma huumorirepertuaari tekstide ja piltidega, mis on loodud véljaspool nende
kultuuri, eriti inglise keelt emakeelena mittekdnelevas maailmas. Kuna tihene-
vad (ehkki monikord ainult digitaalsed) kontaktid laieneva semiosfiériga, suu-
renevad pidevalt voimalused, et tekste nopitakse globaalsest meemikogumist
ja kohandatakse kohalikele vajadustele (Shifman & Thelwall 2009; Shifman
2014: 154-170; Laineste & Voolaid 2016).

Meemide viraalsuse uuringud on ndidanud, et tildjuhul eelistavad inimesed
naljaka ja emotsionaalselt laetud sisu edastamist (nt Berger & Milkman 2012;
Kim 2015; Johann & Biilow 2018) faktiliselt asjalikule ja neutraalsele sisule.
Tim Highfield (2015: 2729) on kirjeldanud, kuidas “peavoolu uudisteallikad
postitavad uudiste osana humoorikaid siutse, lisades oma kommentaarides-
se pilget. [...] Huumor oma teemade ja allikatega voib meelitada kirjutama
lisakommentaare ja inspireerida uudislugude teemade ja allikatega seotud
osalusvorme”. Huumoriga viirtsitatud sisu pole muidugi uus ndhtus (Frank
2011), kuid uudisfolkloorse veebisuhtluse iseloomulik uus tunnus on selle ula-
tus, kaalukus ja voimekus levida otsekohe, olenemata originaalkeelest (vt ka
Highfield & Leaver 2016). See saab voimalikuks uute tehniliste lahenduste
toel — rolli mingivad seadmete ja andmesideiihenduste kiirus ja leviulatus
ukskoik millises maailma osas ning sotsiaalmeedia voogedastus. Oluline on
maéarkida, et memeetilist huumorit iseloomustab iildiselt mitte tlivordeliselt
positiivne, vaid pigem sardooniline toon (vt ka Milner 2013). Audiovisuaalse la-
henduse afektiivne vairtus on toetanud skandaalidest ja katastroofikeskustest
parit teadete kiiret levikut (Hjorth & Burgess 2014; Vis ef al. 2013). Uudiste
tiks voimalikke visuaalseid valjundeid on internetimeemid, mis on humoorika
olemuse tottu ulipopulaarsed ja toimivad kollektiivse tegevuse laiapohjalise
viljendusvormina (Shifman 2014: 122-123), eriti kehtib see aktuaalsete tee-
madega (poliitika, kuulsused voi sport) seotud skandaalide kohta.

Kaesolevas folkloristlikus kéasitluses méaéaratleme meeme Limor Shifmani
(2014) definitsioonist 1dhtuvalt (post)modernse folkloorina, mis véaljendab ja
kujundab iihiseid norme ja vaartusi kogukondades ja parimusrithmades ning
neist valjaspool. Meemitsiiklid (Jorgensen 2017) on omakorda samasisuliste
meemide konglomeraadid, mis levivad mingi siindmuse ajal ja jarel, saavutavad
haripunkti ning vaibuvad teema aktuaalsuse lahtumise jarel tavaliselt mone
néddala jooksul. Meemid on palju enamat kui meelelahutus; paljud teadus-
uuringud on ndidanud, et meeme kasutatakse nende performatiivsuse ja osalust
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voimaldava vormi téttu mitmesugustel eesmérkidel, nditeks emotsioonide, pin-
gete ja hoiakute viljendamiseks, kogukonna loomiseks voi poliitiliseks protes-
timiseks (Shifman 2014; Highfield & Leaver 2016; Veszelszki 2014; Takovski
2016). Meemide uurimise lisavédrtus tuleneb asjaolust, et meemid levivad
globaalselt, seda osaliselt oma pildilise olemuse téttu. Meemide siimboolne
keerukus voimendab digisuhtluse kahte pohiaspekti: tundepuhangute esitamist
jakultuuriteadmiste demonstreerimist (Miltner & Highfield 2017). Internetika-
sutajad kohandavad meeme vastavalt uutele kultuuri- ja keeleoludele, et neid
voimalikule vaatajaskonnale 14hemale tuua ja tagada nende kiire levitamine.

Eckart Voigtsi (2017) vaitel on kultuuritekstide kohandamine koige paremini
kirjeldatav kui struktuuriliselt muutuvate protokollide v6i skriptide varieeru-
mine. Kuid meemi kohandamise keskne element ei ole ainult skript ise, vaid
selle esituskontekst: tervikprotsess, mis vastab kiisimustele kes, kus, miks ja
kuidas. See annab mérku vajadusest poérduda hermeneutikast performatiivsete
uurimisviiside juurde. Internet pakub l6putut hulka tekstivariante ja enamik
seal ndhtavast sisust on tolge millestki, mis seal juba varem on olnud (vt allpool
arutelu tolkimise kui peamise kohandamismehhanismi kohta, ka Cannizzaro
2013). Kohandamine toimub keelelis-kultuurilise tolke kaudu (Szerszunowicz
2018), vottes arvesse mitte ainult tekstilist kiilge, vaid ka uude iimbrusse ko-
handamisel vajalikke kultuurilisi muudatusi. Ehkki meemimallides valitsevad
Ameerika ja Ladne popkultuur, eksisteerib palju kohalikke malle (nt hiina-
keelsetes meemides; vt Shifman & Levy & Thelwall 2014). Asaf Nissenbaum
ja Limor Shifman (2018: 306) viitavad, et “kohalikud seaded mééravad sisu ja
hoiakud, mida meemimallid edastavad”, mistottu isegi kui meemid ekspluatee-
rivad globaalseid malle ja esitavad iilemaailmselt tuntud viiteid néditeks Amee-
rika popkultuurile (tuntud filmi, néitleja kujutis jne), kasutatakse neid sageli
lihtsalt taustana, mille abil kujutada ja kommenteerida kohalikke siindmusi.

Tolkeuuringutes voib kultuuri vaadelda pohilise analiititilise kategooriana
(Delabastita 2002). Margherita Dore (2019) on analiiiisinud huumori télkimise
suundumusi tdnapéeval, poorates tidhelepanu rahvusvahelistele arusaama-
tustele ja vaartolgetele, mis tekitavad koomilise efekti. Tolkehuumor p6hineb
kahe voi enama keele omavahelisel mingul, mis loob kontraste ja vallandab
koomilise segaduse (vt Chiaro & De Bonis 2019). Uurides huumorit ja sel-
le keelt digiajastul, kinnitab Delia Chiaro (2018: 3-5), et veebikeskkond on
voimendanud huumori ringlemist tdnapéeval, kusjuures nalja kohanemine
peab toimuma Kkiiresti ja vastama seejuures viaga mitmekesise vaatajaskonna
ootustele. Siinses uurimuses huvitavadki meid huumorimotiivide kohandamise
(“tolkimise”) ja levitamise mehhanismid keeltes ja kultuurides. Meid huvitab
ka naljade tekstuur (Dundes 1964), kus sonalised elemendid (riim, alliterat-
sioon, keelespetsiifilised foneemid ja morfeemid jne) moodustavad télkimatu
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kihi, mis levib harva iihest keelest teise, eriti kui tegu pole sugulaskeeltega.
Meie folkloristlik eesmérk on moista tekstide levitamise loogikat kui protsessi,
milles méangivad olulist rolli nii loovus kui ka véljakujunenud tavad ja reeglid.
Tolkeuuringute ja folkloristika vahel on mitmeid kokkupuutepunkte, nditeks
vahendaja rollis olev télkija/(folkloori)esitaja ja neile omane loomingulisus.

Semiootiline pilguheit meemide tolkimisele

Kohandades meeme ja rekonstrueerides sonumit vastavalt omaenda kultuuri-
siisteemile, tegelevad internetikasutajad kultuuritekstide télkimisega (Shifman
2014: 354). Selline interpreteeriv osalus niitab, et maiste “t6lkimine” on prot-
sessi kirjeldamiseks sobiv, sest see “annab rohkem ruumi sellise loovuse kirjel-
damiseks, mida on tarvis internetimeemide tegemisel” (Cannizzaro 2016: 574).
Seega voib internetimeeme pidada tolgitavate mérkide siisteemideks (ibid.).
Tolke loovuse tingib lahte- ja sihtkultuuride asiimmeetria (vt ka Lotman 2001:
14). Uldiselt ei tdhenda tolkimine alati vdi ainuiiksi keelevahetust, asjakohasem
on seda nédha kui liitkumist kultuurikontekstide vahel.

Nii meemiuurijad kui ka semiootikud jilgivad kultuurindhtuste leviku-
mustreid ning kultuurispetsiifilisi piiranguid ja eeliseid. Molema aluseks on
pakkuda kultuurindhtusi kaasavate protsesside tervikkirjeldust (vt ka Voigts
2017). Semiootikas kéivitasid selle lahenemise 1980. aastatel Thomas Sebeoki
(1991/1988) ja Itamar Even-Zohari (1986) t66d. Kaks aastakiimmet enne seda,
valtimaks kultuuri kasitlemist pelgalt selle osade summana, tegi Juri Lotman
ettepaneku kasutada moistet “semiosfasar” (Lotman 1992; vt ka Cannizzaro
2016: 571). Semiosfadr ehk tdhendusruum on mérkide siisteem, milles koik
elemendid on omavahel seotud ja aitavad kaasa semioosile ehk margiprotsessile.
Sarnase tdhelepaneku tegi aastakiimneid tagasi ka Julia Kristeva, kes véitis,
et koik tekstid on omavahel seotud, st koik tekstid on intertekstid (Kristeva
1984). Sellest alates on semiootika piitielnud kultuurimérkide tiha integreeri-
tuma ja intertekstuaalsema uurimise poole, samal ajal kui meemide uurimine
keskendus uksuste piiritlemisele ja nende leviku kirjeldamisele (nt Highfield
2015). Kuid mitte ainult meemiiiksused, vaid ka neid timbritsev keskkond aitab
nende t66viisi moista ja kirjeldada. Cannizzaro (2016: 571) viitel naib teave
olevat pigem siisteemne, mitte aatomiline. See viitab tosiasjale, et kui meemid
randavad uude kultuurikeskkonda, muutub midagi enamat kui keel ja sonad.
Meem kui kultuuriiiksus ldbib keeruka kohandamisprotsessi, milles arvukad
intertekstuaalsed elemendid méngivad tulemuse kujundamisel kaudset rolli.
Vaadates meemi kui keelelis-kultuurilise tolke kaudu (imber)konstrueeritud
(Cannizzaro 2013) kultuuriinfo tihikut, tostetakse esile kontekstilist vaatenurka
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javalditakse selliseid moisteid nagu “remiksimine”, “kopeerimine” véi “kollaaz”,
mis pakuksid ndhtusest liigselt lihtsustatud pilti (Lessig 2008; vt nende termi-
nite sobivuse arutelu Knobel & Lankshear 2007). Selline vaatenurga muutus
voimaldab meemide analiiiisi semiootilise terminoloogia abil, mis oleks eriti
kasulik meemide leviku uurimisel.

Spordiskandaalid ja meemid

Tippsportlased on sarnaselt teiste kuulsuste ja poliitikutega avaliku elu tege-
lased, kes on selleks ise vabatahtlikult sammu astunud v6i tidhelepanu kesk-
punkti tommatud. Skandaalidest inspireeritud huumor jiljendab tavaliselt
olemasolevaid naljavormeleid, esinemispraktikaid (Burroughs & Vogan 2015)
ja strateegiaid, nt tuttavaid teemaarendusi ja 1opplahendusi (vt Blank 2016:
153), aga ka tuntud meemimalle. Trevor Blank (2016) kirjeldab Penn State’i
ulikoolis toimunud Sandusky skandaalile jargnenud nalju, mida on jaganud
nii spordifannid kui ka pealtvaatajad. Varasemate naljatekstide kohandamine
ei vajanud siin keelelist tolget, kuid neid oli vaja kohandada voi tolkida tihest
stiindmuskontekstist teise. Blank mérgib, kuidas “selle esilekerkiva huumori
sisu ja/voi eesmargid sisaldavad sageli viiteid inimestele, toodetele ja konk-
reetsetele uudissiindmustele, mis levivad iihtaegu tdnapideva massimeedias ja
populaarkultuuris” (ibid.: 149). Nali taidab kritiseerimise ja kommenteerimise
funktsiooni, rchutades loojate teadlikkust ja oskust kohandada rahva- ja pop-
kultuuri intertekstuaalseid viiteid uutele olukordadele. Oluliseks voimeks, mis
huumoriloojaid innustab, on suutlikkus monteerida materjale iihiselt “uuteks”
naljadeks ja meemideks. Seetdttu nendib Blank, et tuntud mudelite kohanda-
mine voi kultuuriline tolkimine uutesse kasutuskontekstidesse pole ajendatud
mugavusest, vaid peamiselt staatuse ja kogukonnaga seotud aspektidest.
Mblemad artiklis kisitletavad dopingujuhtumid on sarnased nende avaliku
huvi poolest, kuigi siindmustega kursis oleva avalikkuse ulatus on monevorra
erinev. Arutades aktiivselt “langenud kangelaste” siitituse, siiii, kolbluse ja
isikuomaduste iile, avastas ja kohandas avalikkus oma seisukohtade véljen-
damiseks uusi ja nutikaid, sageli humoorikaid viise. Highfield (2015) naitab
oma uurimuses, et Lance Armstrongi dopinguskandaali kommenteerivad hu-
moorikad Twitteri-sdutsud olid populaarsemad ja pikaealisemad kui teised,
tosimeelsed Twitteri-kommentaarid. Tema andmetel jagati naljaga viirtsitatud
sautse (nt “Arkasin téna iiles ja méoistsin, et mul on sama palju Tour de France’i
voite kui Lance Armstrongil. Ja kaks korda rohkem mune” TED, 10. aprill
2013) rohkem kui mittenaljakaid, seega laiendab humoorikus sonumite levi-
kut. Kohalikud ja iileilmsed spordimeemid on rahvusliku ja rithmaidentiteedi
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konstrueerimise viis, mille kaudu ithest kiiljest toetatakse sportlasi, kuid teisalt
viljendatakse vastuseisu nende moraalitutele tegudele.

Aines, uurimismeetodid ja analiiiis

Kiesoleva uurimuse allikmaterjal on kogutud aastatel 2012—2019 nii inglis- kui
ka eestikeelsetest sotsiaalmeediapostitustest ja huumorilehtedelt — suurtest
diinaamilistest visuaalse ja verbaalse huumori hoidlatest (nn Aumour hubs),
mida kasutatakse aktiivselt ja mis seetottu osalevad jagatud veebipohises rah-
valuule loome- ja levikuprotsessis (Shifman 2007: 188). Materjal sisaldab nii
teksti- kui ka pildiandmeid ning koosneb kahest juhtumipshisest andmekogu-
mist koos asjakohaste metaandmetega (postituse kuupiev, asukoht, saatja jne).
Lance Armstrongiga seotud meemid (kokku 200 iiksust) on peamiselt inglise
keeles ja Veerpalu/Tammjirve meemid (kokku 60 iiksust) on peamiselt eesti
keeles. Andmeid siilitatakse Eesti Kirjandusmuuseumi folkloristika osakonna
teadusarhiivis EFITA. Metaandmed on kodeeritud kahes jargus, liigitussiis-
teemi testiti koigepealt kummastki andmekogust 20 meemi peal ning seejarel
kategoriseeriti kogu materjal. Kategoriseerimisel ma#rati huumori tiitip ja selle
loogiline mehhanism (vt Attardo 1994; Attardo & Hempelmann & Di Maio 2002),
samuti ldksid kodeerimisel arvesse huumorisse péimitud globaalsed / kohalikud
elemendid. Jargmise tasandi analtitisis tugineti folkloristlikule vordlusele. Kul-
tuurisemiootilist tolget ja selle performatiivset konteksti uuriti kvalitatiivselt,
et tuvastada meemide levikut toetavaid huumorimehhanisme.

Jargnevalt esitame kahe juhtumi iiksikasjalikuma iilevaate — analiitisides
2019. aastal Eesti suusatajate vahistamisega seoses lahvatanud kohaliku juh-
tumi andmeid, on taustal Lance Armstrongi 2012. aastal laialt tuntuks saanud
ja tleilmselt kommenteeritud dopinguskandaal. Toome vilja kahe spordiskan-
daali memeetiliste reaktsioonide populaarsemad teemad.

Seitsmekordse Tour de France’i voitja Lance Armstrongi tiitlid tithistas
Rahvusvaheline Jalgratturite Liit 2012. aastal USA dopinguagentuuri
aruande pohjal, mis sisaldas 26 tunnistaja itlusi ja muid téendeid tema
dopingutarvitamise kohta. Talle miirati eluaegne voistluskeeld. Fannide
ja laiema avalikkuse Sokk viljendus erinevates kanalites, sh meemides,
visuaalses ja tekstilises huumoris (nt loodi spetsiaalsed huumori veebilehed,
nt https://upjoke.com/lance-armstrong-naljad). Jargnesid ka arvukad visuaalsed
humoorikad reaktsioonid.

Veredopingu skandaal eesti suusatajatega tekitas paljuski samalaadset
materjali. Murdmaasuusatamine on Eestis olnud aastakiimneid viga suure
harrastajaskonna ja publikuhuviga spordiala ning seda on peetud eesti rah-
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vusliku identiteedi ehituskiviks (vt ka Voolaid 2017). Dopinguskandaal vapus-
tas spordisopru péarast 27. veebruaril 2019 Seefeldis toimuvatel P6hjamaade
suusatamise maailmameistrivoistlustel korraldatud politseioperatsiooni Aad-
rilaskmine (sks k Aderlass), millega sooviti paljastada Erfurtis asuva Saksa
arsti Mark Schmidti juhitud dopinguvorgustik. Mitmete spordialade esindajad
tunnistasid, et olid Schmidti kliendid ja neile tehti sooritusvéime parandami-
seks ebaseaduslik vereiilekanne. Operatsiooni kidigus arreteeris Austria po-
litsei viis murdmaasuusatajat. Nendeks olid Max Hauke ja Dominik Baldauf
Austriast, Aleksei Poltaranin Kasahstanist ning Karel Tammjarv ja Andreas
Veerpalu Eestist. Vahistati ka arst Mark Schmidt. Leiti 40 verekotti ja DNA
abil tuvastati arsti teenuseid kasutanud sportlased. Tammjérv ja Veerpalu
vabastati 28. veebruaril, kui nad olid oma siitid tunnistanud.

1. martsil 2019 toimunud Eesti ajakirjanike pressikonverentsile ilmus ai-
nult Tammjarv, kes tunnistas veredopingu kasutamist alates 2016. aastast
ehk parast seda, kui Eesti suusatajate endine peatreener Mati Alaver andis
talle Austria arsti kontakti. Teine suusataja Andreas Veerpalu lahkus kohe
parast vabanemist ega ilmunud ei pressikonverentsile ega ka hiljem avalik-
kuse ette. Selline pogenemine ja vaikimine oli vesi meemimeistrite veskile.
Meeme hakati tegema nii Andreas Veerpalu kui ka tema isa Andruse kohta,
sest juhtum seostati otsekohe Andrus Veerpalu 2011. aasta aprillis aset leid-
nud dopinguskandaaliga, mis 16ppes 2013. aastal 6igeksméistva kohtuotsuse-
ga (vt 2011. aasta dopinguskandaali folkloorsete reaktsioonide kohta Voolaid
& Laineste 2013; Voolaid 2014). Paljud meemid kommenteerisid isa ja poeg
Veerpalu (ja paljude teiste tuntud Eesti suusatajate) kaitumist. Samuti pilgati
Mati Alaveri, kelle Harju maakohus maoistis 14. novembril 2019 kokkulep-
pemenetluses dopingu tarvitamisele kallutamises siitidi ning karistas teda
aastase tingimisi vangistusega poolteiseaastase katseajaga. Alaver jai ilma
ka riiklikest tunnustustest, Eesti president Kersti Kaljulaid vottis temalt dra
kaks riiklikku teenetemérki, Eesti Olimpiakomitee treenerite kutsekomisjon
tuhistas Alaveri kutsetunnistuse.

Nende siindmuste ajel reageeris iildsus teksti- ja pildimeemide, vanasénade
ja vanasonamodifikatsioonide, mitmesuguste naljadega. Esimesed folkloorsed
kajastused ilmusid veebis leiduvate uudistesaitide artiklikommentaarides.
Kommentaarides kasutatav sagedane vanasona oli “Kéabi ei kuku kénnust
kaugele”. See osutas otsesénu Veerpalude diinastiale ja véimalikule seosele
varasema ja kdimasoleva dopingujuhtumi vahel. Ehkki 2013. aastal sai Andrus
Veerpalu juhtum téendite puudumise tottu kohtuvéidu, mis pani spordipubliku
ja laiema avalikkuse toona rodomustama, téi uus juhtum kahtlusepilved taas
olimpiavaoitja kohale ja 2011. aasta juhtumiga seoses hakati radkima voima-
likust pettusest (vt ka pettustega seotud meemid, joonised 1 ja 12).
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Isa ja poja suhtele viitasid kohe ka esimesed tekkinud meemid, mis oma-
korda pohinesid keelenaljal, tdpsemalt homoniiiimiat kasutaval kalambuursel
keelenaljal. Niitena sobib siia meem, millel isa Andrest kujutatakse poja toas
treeningut seiramas ja kiisimas: “Andreas, dopingut ikka paned?” Vastuses
“Muidugi Andrus, see on mul veres” on sona “veri” kahetdhenduslikus funkt-
sioonis, nali tekib “vere” kui sugulussideme plaani sissetoomisel, homontitimi-
konfliktist pohjustatud moistmistorkel (vt joonis 1).

Ea e " )
- ANDREAS, DOPINGUT IKKA PANED:
=] { \ !

. "

MUIDUGI ANDRUS, SEE ON'MUL VERES.

imgfiip.com -

Joonis 1. EFITA F02-015-0001.

Uue skandaali valguses omandas varasemates meediaartiklites positiivsena
mainitud Veerpalude veresugulus (poeg soovib oliimpiasangarist isa jalgedes
kéia, vt joonis 2a) tdiesti uue tdhenduse. Toonast tosist artiklit jagati nutd
uues olukorras iroonilise tdhendusvarjundiga.

Keeleliselt tousiski iihe olulise huumorimehhanismina esile méng sonaga
“veri” ja sellega kombineerituna (rohkem ja vihem juhuslikud) parontitimsed/
homonititimsed tdhendusviljad. Veredopingu tarvitamine seostati mitmete rah-
vusvaheliselt tuntud popkultuuri elementidega, nt levis filmi “Verevennad”
reklaamplakat (joonis 3), mis kuulutas, et juhtum pohineb tosielul ja peategelasi
kehastavad néitlejad Andreas Veerpalu ja Karel Tammjarv.
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Andreas Veerpalu loodab isa jilgedes kdia

Maarja Virv

Andreas Veerpalu
FOTO: Tairo Lutter / Ohtuleht

Joonis 2a. Artiklist “Virv” 2013. EFITA F02-015-0002.

Joonis 2b. EFITA F02-015-0021.
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3

~ ANDREAS i
VEERPALU

% .\. I

Joonis 3. Pohineb tosielustindmustel. “Verevennad”. Meemi aluseks on
filmi "Verevennad" reklaamplakat. EFITA F02-015-0006.

X I_QRD e SYRINGE :

Joonis 4. Filmi “Sérmuste isand” paroodiaplakat “Siistla isand”. EFITA F02-015-0048.

Téapselt sama votet oli rakendatud Armstrongi juhtumi ajal, kui parodeeriti
popkultuurimotiivina filmi “Sérmuste isand” plakatit uue teemakohase filmi-
pealkirjaga “Sustla isand” (joonis 4).
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Varasemaid kultuuritekste modifitseerides toetuvad internetikasutajad jaga-
tud glokaalsele (Robertson 1995) kultuuripagasile, tekstiressurssidele mingi
kogukonna (siinjuhul eestlaste) kollektiivses mélus (vt ka Wertsch 2002: 120).
Kohandatavate motiivide allikaks saavad nii suuline parimuskultuur kui ka
koolilugemus, kohustuslik kirjandus ja 6pikud ning kénealuste dopingujuhtumi
meemide naitel ka muusika (laulusonad), filmikunst, reklaam ja massimeedia.

Materjalis ndeme, et sageli on huumori allikaks homontiimsed lekseemid
ehk erilekseemid, mille osa vorme voi koik vormid langevad kokku. Eestikeelne
sona “veredoping” iseenesest pakub selle voimaluse, juhuslikult haakuvad ka
sportlase nimi Veerpalu ja treeneri nimi Alaver (molemas osalekseem ver-) ho-
moniiimselt ja pakuvad loomingulistele meemimeistritele mitmeid sonaméangu-
lisi voimalusi, nt Eesti sporti ei aita isegi Alavere vahetus ja A la verikikk (EFITA
F02-015-0045). Moistega “veri” seotud osalekseeme paigutati viga erinevatesse
kultuuriseostesse, sageli esineb viiteid varasematele kultuuritekstidele ja/voi
parodeeritakse neid. Nt tekkis lauluparoodia Virve Kostri (iildsusele tuntud
Kihnu Virve) laulust “Merepidu” just sobiva tekstuuri tottu. Refréaéanis “Meri
on, meri jadb, meri olema peab” oli véga lihtne asendada sona “meri” rilmuva
vastega “veri” (joonis 5). Analoogselt on parodeeritud Gennadi Podelski oma-
aegset hitti “Suusabaasis on tantsupidu” sonadega “Suusabaasis on verepidu!
See toimub siin igal 6htul” (joonis 6). Siin peitub tthenduspunkt situatsiooni
sarnasuses — suusatajate treeninglaagris. Sellised keelenaljad on tolkimatud,
kuid iihine element ja intertekstuaalne kohanemisprotsess puudutab mehhanis-
mi ennast. Skandaalide
reaktsioonina loodud
meemides on tavaline,
et mitmesugused s6-
namingud on toimunu
kommenteerimiseks es-
mased vahendid (Kui-
pers 2005).

Verii onn,
Verii jaab,
Verii oolema peab.. \ % e Joonis 5. Mati Alaver ja
Kihnu Virve. EFITA F02-
015-0011.
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Suusabaasis on verepidu!

See toimub siin igal ohtul ...

Joonis 6. EFITA F02-015-0004.

Armstrongi juhtumis osutus selliseks kultuuriliseks ressursiks néiteks Nike’i
reklaamist tuntud loosung “Just do it” (joonis 7).

Joonis 7. Lihtsalt siisti seda (firma Nike slogani “Just do it” paroodia).
EFITA F02-015-01-0045.

43



Liisi Laineste, Piret Voolaid

Armstrongi puudutavas materjalis loodi seosed ka tema kuulsa nimekaimu, ast-
ronaudi Neil Armstrongiga. Kahe nime sisuliseks sidumiseks viidati moningates
ringkondades levinud kahtlusele, kas tildse Kuul kiidi (joonis 8): kuigi Kuul
tehti palju fotosid, polnud Neil Armstrong neist tihelgi ja pidi seetdttu hiljem
valetamissuiiidistuste vastu voitlema. Jalgrattur Lance Armstrong seevastu
eitas dopingusiitidistusi (nt 2005. aastal titles ta: “Ma pole kunagi dopingut
pruukinud. Ma v6in seda uuesti 6elda, aga olen seda 6elnud juba seitse aastat.”
King 2005).

Joonis 8. Me ei kdinudki Kuu peal. NASA valetab! Lance Armstrong, 2. juuli 2016.
EFITA F02-015-01-0029.

Armstrongi juhtumis kasutati allikmallina ka mitmeid rahvusvaheliselt tun-
tud kultuuritekste. Populaarne oli nt tuntud meemimall “Hitler on maruviha-
ne” (“Hitler rant”, vt Know Your Meme) pealkirjaga “Hitler Reacts to Lance
Armstrong Admitting to Doping” (“Hitler reageerib Lance Armstrongi dopingu
ulestunnistusele”, https:/www.youtube.com/watch?v=MP6QgAoxb3Q).
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Sarnase dopinguteemalistele sonaméngudele baasmaterjali pakkunud
kultuurilise ressursi moodustasid eespool nimetatud vanasonad. Varasemaid
vanasonu kohandati dopinguskandaaliga, naiteks levis vanasdnaparoodia
“Vaikimine Veerpalu, rddkimine Pilv” (vanasona “Vaikimine hobe, radkimine
kuld” eeskujul) — viidates tosiasjale, et isa Andrus Veerpalu iiritas varasemate
stiidistustega hakkama saada vaikides, samal ajal kui tema advokaat Aivar
Pilv vottis olumpiavditja sona otseses mottes puhtaksrisdkimise enda kanda
(EFITA F02-015-0045). Vanasona “Kui pea ei vota, siis votavad jalad” sai aga
meemimeistritelt edasiarenduse “Kui jalad ei véta, siis tuleb verd vétta” (joo-
nis 9). Meemil on kujutatud Austria suusataja Max Hauke, kes arreteeriti koos
eestlastega veredopingu kahtluse tottu. Operatsiooni Aadrilaskmine kaigus
tehtud pildi lekitas politseinik, ja see foto kujunes skandaalis stimbolvaartusega
malliks, mida meemitegijad laialdaselt kasutasid.

]
- —

Kui pea ei vota,
siis votavad jalad.

|

Kui jalad ei vota,
siis tuleb verd
votta.

Joonis 9. EFITA F02-015-0009.
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Vaarib mainimist, et Armstrongi juhtumis olid sellised homoniitimsed kalam-
buurid samuti olemas. Osalekseem arm- véimaldas taas loominguliselt kalam-
buure luua, tulemuseks ingliskeelsed armstrong ja armweak (‘tugev kisi’ ja
‘nork kési’) (joonised 10a ja 10b).

" LANCE ARMSTRONG

o MBS cCentcizs

Joonised 10a ja 10b. Armstrong/armweak; Lance
Armweak | Lance Armstrong. EFITA F02-015-01-
0023, EFITA F02-015-01-0046.

Universaalse ithisosana saab vilja tuua mélemas juhtumis levinud homontiiimi-
konfliktil pchineva nalja, kus keskseks on méiste “positiivne” (joonised 11 ja 12).
2019. aasta Eesti juhtumis seostati see motiiv 2011. aasta aprillis lahvatanud
Andrus Veerpalu dopingujuhtumiga (joonisel 12 toonane pressikonverents, mis
juhtumi paevavalgele t6i). See niitab, kuidas vanad juhtumid uues naljaraa-
mistuses taas aktuaalseks muudetakse.

46



Tabust saab kommunikatsioon: dopinguteemaline huumor kultuuride dialoogis

Joonis 11. Parim meetod
spordis onnestuda on jdd-
da positiivseks — Lance
Armstrong. EFITA F02-
015-01-0043.

Joonis 12. Telesaate “Roo-
side soda” juht Kristjan
Joekalda esitamas kiisi-
must: “Nimeta iitks posi-
titvne asi” — allpool toodud
foto Mati Alaveri ja Andrus
Veerpalu pressikonverent-
sist viitab otseselt posi-
titvsele dopinguproovile.
EFITA F02-015-0024.

The best way
to excel at
sports is to

& _» jp ~Lance Armstrong
-a‘ '/
- ]

NIMETA 0KS
POSITIVNE
AS|
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Molemal juhul méngiti meemides kontrastiga/sarnasusega spordikuulsuse ja
tavainimese vahel. Armstrongi kaotatud voidud vordsustasid ta tavainimese,
st mittesportlasega. Eesti 2019. aasta juhtumis andis huumorile lisatasandi
asjaolu, et tikski noortest suusatajatest polnud dopingutarvitamisele vaatamata
spordis markimisvairset tulemust saavutanud. Iga tavainimene on justkui
parem kui patustanud sportlane: sporditulemused on samad, kuid boonuseks
on neil puhas siiddametunnistus (joonised 13 ja 14).

Joonis 13. “Lance Armstrong,

ma joudsin su Tour de France’i
lANcE AnMSTnnNG voitudega samale versta-
postile”. EFITA F02-015-01-

0009.

ASyr. 7
TIIIIH DE FHANGE WINS\A

KEYE ONDN ' # danieh ) S0 <o

Joonis 14. EFITA F02-
015-0020.

Pilt: teamhaanja.ee

Kui sa kunagi tunned, et sut on ikka

haigelt sitt elu, siis motle sellele, et
kuskil mingi vend kasutas dopingut ja
sai ikkagi'57. ehk eelviimase koha:
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Eriti huvivdérne on nalja tolke seisukohast meem, mis seletab eesti suusatajate
viletsaid tulemusi sportlaste sooviga dopingupatusena mitte kahtlust dratada
(joonised 15a ja 15b). Nimelt levis see koomiksi laadis nali ka iimberpanduna
voru keelde, ning murdes esitamine lisas naljale veel iihe intertekstuaalse kihi.
Aimatav on vihje Louna-Eestile kui tuntud murdmaasuusatamise piirkonnale,

Veerpalu ja Tammjarv olid just selles piirkonnas registreeritud Team Haanja
liikmed.

Joonised 15a ja 15b. EFITA F02-

015-0013, EFITA F02-015.0044. Miks Te dopingut tarvitasite?

No...et paremad....paremad
tulemused ja...noh kohad...

Aga miks siis kohad viimases
kimnes?

Et mitte kahtlust aratada
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Dopingujuhtumi meemides voidakse teemaga seostada ka muid parasjagu tihis-
konnas kdimasolevaid skandaale ja aktuaalseid arutelusid, nt jargnev meem
segab teemasse Tallinna Ulikoolis bakalaureuse kraadi kaitsnud Eesti poliitiku
Rainer Vakra plagiaadiskandaali, mis esitati meemis vastava konekaénulise
vordlusega: “Nagu kaks tilka verd” (joonis 16). Kaht juhtumit thendavaks
elemendiks on nalja sihtmérgi silmakirjalikkus, pettus ja valeméng. Meem
levis nédalalehes Eesti Ekspress avaldatud rubriigis “Nagu kaks tilka vett”
(antud juhul: verd), milles vorreldakse inimeste fotosid ja vahetatakse fotode
allkirjades inimeste nimed.

Joonis 16. EFITA F02-015-0008.

Uks osa meeme on iiles ehitatud ka keelatud ainete pruukimise digustamisele.
Varasemate dopingujuhtumite analiiiisimisel on selgunud tildsusele iildomane
stereotiilip, et puhast sporti pole olemas, koik sportlased tarvitavad keelatud
aineid (vt ka Voolaid & Laineste 2013: 25). Meemideski véljendub sama idee
(joonis 17).
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Joonis 17. “Oot, kui koik dopingut tar-
vitavad — kas see ei tee teda siis ikkagi
koigi aegade parimaks?” EFITA F02-
015-01-0007.

Y w
WAIT, IEEVERYONE IS DOPING

_CREDNT
ko YOWNAR

Nckmemeicom

Kahe kisitletud dopingujuhtumi vérdluses ilmneb mastaapide ja konteksti-
lise tausta erinevus. Lance Armstrongi peeti iiheks koigi aegade suurimaks
sportlaseks, kes tegeles ka heategevusega, et aidata omanimelise sihtasutuse
kaudu miljonitel vahiga voidelda; ta oli voitude ja heategevuse poolest tuntud
kangelane. 2019. aastal arreteeritud Eesti suusatajad olid riiklikult ja rahvusli-
kult tdhtsa spordiala esindajad ja seega mojutasid nende vairteod rahvuslikku
uhkust ja rahvuslikku identiteeti, kuid nende juhtum ise oli rahvusvaheliselt
palju pisema kaaluga, nagu ka nende sportlikud saavutused.

Jargnevalt esitame peamised jareldused, mis puudutavad kahe juhtumi
teemalisi meeme ja nende konteksti péimitud tildisemaid stereotiitipe, ideid
ja malle ning toome vilja huumorimehhanismid, mida kasutatakse meemide
loomisel ja nende kultuurisemiootilises tolkes. Analiiiis heidab valgust meemide
loomise ja jagamise loogikale globaalses ja lokaalses kontekstis ning néitab,
kuidas meemid késitlevad globaliseerumise ja lokaliseerimise vahelisi pingeid.

Nii nagu kogu folkloorile, on ka meemidele omane korratavus (vt Leavitt 2013;
Shifman 2014). Et ndidata, kuidas kohanemisprotsess meemides t66tab, juhime
tdhelepanu kahe andmekogu sarnasusele. Meemides viljendub see peamiselt
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spordiskandaalide kisitlemise iildises mustris. Dopingujuhtumid on iildarusaa-
davad, sest pohinevad titipilistel olukordadel ja isikutel (dopingut tarvitavad
tuntud sportlased, ained on enamasti samad, sport on universaalne nihtus ja
spordil on pealtvaatajad, kes jagavad veendumusi ja hoiakuid spordi, dopingu
jms kohta) ning need elemendid moodustavad avalikkuse reaktsiooni alustala.
Ukskaik kas teksti- voi pilditasandil leiab iga spetsiifilises keelelis-kultuurilises
keskkonnas tegutseja oma kontekstile sobiva 14henemisviisi, kuid pohiloogika
on kultuuride ja keelte 16ikes sarnane. Pildiliselt on universaalne niaiteks me-
ditsiinivarustuse kujutamine (joonis 16) voi kangelaste demiistifitseerimine
(joonised 13, 14). Sonalises pooles kasutatakse universaalseid malle oluliselt
harvemini. Otsetdlge on viga haruldane ja piirdub juhtudega, kus sénade vilis-
kujul (nt “positiivne”) on originaal- ja sihtkeeles kattuv sisuline tdhendus ja sonu
saab neis keeltes kasutada sarnasel viisil. Télkimatuse pohjustena voib vilja
tuua piiratud juurdepéédsu kultuurilistele tekstiressurssidele (nt joonised 5 ja 6)
ning tekstilise eripdra (huumori allikaks olevad homoniiiimsed ja paroniiiimsed
kokkupdrked ehk tekstuur, vt Dundes 1964). Seega, ehkki Eesti meemitegijatel
oleks olnud holpsam kasutada varasemate rahvusvaheliste dopingujuhtumite
meeme, muuta ainult pilti (kasutades varasema asemel kohalike sportlaste
pilti) ja jatta alles tekst voi kasutada ildist meemimalli (joonis 4) ja tolkida
eestikeelne tekst, iildiselt seda ei tehtud. Meemiloojad panustasid selle ase-
mel kohalikule keelelis-kultuurilisele kompetentsile, et luua uusi meeme, ning
kasutasid viiteid varasematele voi samaaegsetele aktuaalsetele (kohalikele)
skandaalidele, kohapeal saadaolevatele piltidele jne. Nende valikuid ajendasid
kogukonnaga seotud aspektid (Blank 2016), mis reguleerivad tuntud valemite
kohandamist v6i kultuurisemiootilist télget uutesse kasutusiimbrustesse, kin-
nitades seega kogukondlikku kuuluvust ja sidusust. Vo6ib 6elda, et kohanemine
toimub, kuid ainult iildisel, spordi ja dopingu valdkonnaga seotud tasandil.

Meie loppeesmark oli osutada globaalsete ja kohalike narratiivide tahtsusele
meemiloomes. Analiitisil selgus, et Armstrongi meemid on globaalsemad ja
sisaldavad viiteid, mis on laialt tuntud voi vihemalt arusaadavad (nt joonis 8),
samal ajal kui eesti meemid on spetsiifilised, kinnistatud konkreetsesse aja- ja
kultuuriraami (joonis 16). 2012. aasta Armstrongi meemid voisid anda touke
meemimallidele, mida 2019. aasta Eesti meemid votsid seitse aastat hiljem
kaudselt eeskujuks (sh osutades, kuidas dopingusiitidistustesse suhtub spor-
ti armastav, kuid dopingut pélgav publik), kuid nende sisu inspireerib siiski
tugevasti kohalik taust. Jarelikult on globaalse / lokaalse kohanemise keskne
idee kohalike vajaduste, ideede ja emotsioonide teenimine (vt ka Shifman 2014;
Nissenbaum & Shifman 2018).
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Kokkuvotteks

Meemi ning selle kultuuriliste ja intertekstuaalsete viidete tasandil on huu-
mor — eriti sonanali — sageli tolkimatu. Voéimalik on siiski kultuurisemiootiline
tolge ehk kohandamine, mis votab arvesse sihtkeele tdhenduse semiootilisi
stisteeme. Meie uuringus osutus analiiiisitud andmestikus koige sagedasemaks
huumorimehhanismiks sonaméng. Seega kasutavad meemimeistrid mélemas
juhtumis (ja igas keeleliskultuurilises keskkonnas ehk semiosfééris) huumo-
rimehhanisme, mis annavad sarnaseid/analoogseid, kuid mitte identseid tu-
lemusi.

Sarnased ja erinevad aktuaalsed memeetiliste reaktsioonide kategooriad —
globaalsed ja kohalikud (Armstrong ja Veerpalu/Tammjirv) — osutavad ka-
hes rahvusvahelises dopingujuhtumis spordieetikale ja meditsiinile. Sarna-
sed stereotiitibid ja ideed on seotud sellega, mis puudutab rahvusvaheliselt
levinud spordikultuuri: populaarseid ja suure vaatajaskonnaga spordialasid,
kuulsuste kultuuri ning iiksikisiku ja avalikkuse vahelist pinget. Kate Miltner
ja Tim Highfield (2017: 7) viitavad sellele, et kui publikureaktsiooni vormiks
on valitud GIF-formaat — failivorming, mis véimaldab kujutisejadade loputut
ringedastust —, eelistatakse vanade mallide taaskasutamist, isegi kui nende
asemel oleks voimalik kasutusele votta miljoneid erinevaid meemimalle. Meie
avastasime, et kuigi globaalsete ja lokaalsete assotsiatsioonide keskne suunav
loogika kattub, ei saa seda 6elda sisu — piltide ja tekstide endi — kohta. Need
soltuvad meemitegijate keelelis-kultuurilistest voimetest ja teadlikkusest ning
on pigem kohaliku levikuga. Kohanemise kédigus péimuvad iileilmsed ja ko-
halikud narratiivid; lisaks iithendatakse ja seotakse meemilises reaktsioonis
spordiskandaaliga muidki aktuaalseid poliitilisi voi avaliku elu paevateemasid,
kui see kuulub meemilooja ja/voi tema intertekstuaalse kultuurilise “sonavara”
hulka vo6i kui sellega on seotud tema publik. Sellist universaalsete motiivide
kohandamist kohalikuks kasutamiseks oleme artiklis vaadelnud kultuuritolke
protsessina (vt ka Voigts 2017; Cannizzaro 2016). Uks olulisi meemide ja mee-
miteemade kohandamise aluseid on 1dhteainese semiootiliste assotsiatsioonide
mitmekiilgsus. Inimesed loovad ja levitavad meeme, kui lédhteaineses on elemen-
te, millel on huumoripotentsiaali, (keelelisi, kultuurilisi ja kultuuridevahelisi)
intertekstuaalseid komponente, mille “kiilge” uusi tdhendusi haakida, piisiv
avalik huvi jne. Need markerid aitavadki ennustada meemide laiaulatuslikku
kohandamist ja levikut.

Globaalsetel meemikogudel on rohkem kasutajaid, mistottu on need ka sisult
mitmekesisemad (Gumkowska & Toczyski 2016: 41). Ingliskeelsed meemid
on kittesaadavad méarkimisvairselt suuremale hulgale internetikasutajatele,
mistottu peaks olema rohkem varieeruvust ja globaalseid intertekstuaalseid
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viiteid. See tdhendaks iihtlasi, et Eesti meemides peaks leiduma vidhem
intertekstuaalseid viiteid. Meie materjali pohjal voib aga viita, et see oletus
ei vasta tegelikkusele: vastupidi, varieerumisaste ja originaalelementide arv
oli Eesti allikmaterjalis oodatust suurem (vt ka Borzsei 2013: 20). Tulemus
osutab, et meemimehhanismidel on eri keeltes vordne potentsiaal, séltumata
sellest, kui palju inimesi seda keelt rasgib.

Emotsionaalsed (spordi)skandaalid, nagu dopingukasutamine ja sellega seo-
tud valetamine ja varjamine, pohjustavad universaalseid reaktsioone, kuid
need on kohandatud vastavalt kohalikule kontekstile kultuurisemiootilise tolke
mehhanismide kaudu. Meemid purjetavad praegu oma populaarsuse laineharjal
jalevivad kiiresti kaugemale kui kunagi varem, seetottu tuleb nende loomise,
levitamise, populaarsuse ning kohanemise uurimisel veel palju teha. Eckart
Voigtsi (2017) eeskujul peaks tulevikus rohkem keskenduma meemide levitami-
se protsessi performatiivsele aspektile, samal ajal kui tekstilistele vordlustele
ja hermeneutilisele lahenemisele tuleks eelistada tekstide leviku, levitamise,
tolkimise ja esitamise uurimist.
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The Internet affects the adaption and translation of humour through faster dissemi-
nation, but also by influencing the content. This influence is especially palpable in
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languages that recycle — adapt and translate — texts from mostly English-language
jokelore and meme pools.

This article gives an overview of humorous memes created in response to taboo
and concealment of two doping scandals (Lance Armstrong in 2012, and cross-country
skiers in February 2019). The authors compare the two corpora from a global and local
perspective in order to pinpoint repeating and diverging patterns and to understand the
mechanisms of humour. The two cases serve as an example of the process of cultural
translation and express the tension of the local and the global. The analysis is informed by
Limor Shifman’s approach to memes and Sara Cannizzaro’s cultural-semiotic translation
theory, which see cultural adaptation as a folkloric and creative process.

The study addresses the following questions: Which topics repeat globally and which
are local? Which global and local popular cultural narratives are used in constructing
the memes? How well do memes “translate” from global to local contexts? What are the
main reasons for untranslatability? What mechanisms are frequently used to deliver
a humorous effect? The replies to these questions will help explicate meme adaptation as
an important element in the process of cultural translation. Overall, the authors propose
that meme mechanisms have an equal potential in different languages, regardless of
the number of people who speak the language.

Liisi Laineste on Eesti Kirjandusmuuseumi folkloristika osakonna vanem-
teadur. Peamised uurimissuunad on kaasaegne, mh etniline rahvahuumor,
internetifolkloor ja emotsioonide viljendamine digitaalses meedias. Ta on
Eesti-uuringute Tippkeskuse niitidiskultuuri (sh meedia) téérihma tiks juh-
tidest. Andnud vilja hulgaliselt artikleid, toimetanud kogumikke ja ajakirjade
erinumbreid huumori, aga ka kuulujuttude, visuaalse kommunikatsiooni ja
igapdevasuhtluse kohta.
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Piret Voolaid on Eesti Kirjandusmuuseumi folkloristika osakonna vanem-
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